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Die ADR Plilgerreise beschreibt den
terativen Prozess der Forschung im
Design. Sie teilen inre Erfahrungen,
-rkenntnisse und praktischen Tipps auf
einer anspruchsvollen und lohnenden
Reise. Das Modul ist als Informations-
austausch mit anderen Studierenden
cedacht. Die ADR Pilgerreise wird ein
fortlautendes Projekt.
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‘Do Good" pledge, ,Gutes tun’-
\Versprechen, das auf Bermans Website
verfugbar ist, verpflichtet Designer/innen
dazu, inrem Beruf und sich selbst treu zu
bleiben und mindestens 10 % inrer
Arbelitszelt fur positive Veranderungen
einzusetzen.
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Die Ziele von FSC und SFI sind ahnlich und

umfassen die detalllierte Festlegung von
Malsnahmen zum Schutz gefahrdeter
Arten, Wildtiere, Bodenqualitat und
Wasserqgualitat
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Als das ,First Things First"-Manifest von
1964 von Adbusters fur das neue
Janrtausend neu aufgelegt werden sollte,
habe Ich es sofort unterzeichnet







'm Manifest hiels es: ,Designer ... setzen
nr Konnen und ihre Fantasie ein, um
Hundekekse, Designerkaffee, Diamanten,
Waschmittel, Haargel, Zigaretten,
Kreditkarten, Turnschuhe,
/igarettenreiniger, Leichtbier und
Gelandewagen zu verkaufen.










Wer wurde der Schlussfolgerung
widersprechen, dass ,unsere Fanhigkeiten
sinnvoll eingesetzt werden konnten™?













ch habe unterschrieben, well die Liste der
Kollegen und Freunde, die berelts
Unterzeichnet hatten, beeindruckend, ja
fast einschuchternd war. Und die
ursprunglichen Unterzeichner ...

—riC Spiekermann
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Advertising pollutes the brain —
Adbusters fights,







AlGA veroffentlicht diese wichtige
Setrachtung uber die Macht des Designs,
well David Berman verstenht — und mit
solcher Intensitat, Aufrichtigkert unc
Klarheit vermittelt —, dass Kreativitat
nicht nur Gewonnheiten durchbrechen,
sondern auch positive Veranderungen
bewirken kann













'm Jahr 2000 verkaufte ich die
erfolgreiche Grafikdesignagentur, die ich
mit 22 Janren gegrundet hatte. Ich
entschied mich fur einen neuen
Karriereweg, um ein Gleichgewicht
zwischen der Arbeit fur Kunden, die zur
\Verbesserung der Welt beitragen, und
dem Tellen meiner Erfahrungen mit
anderen zu finden
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Jer
Werbetext verspricht, Inr Selbstvertrauen
ZU starken, iIndem Sie vermeintlicn
schwachere Dinge meistern. Wie konnten
Autos von Gebrauchsgegenstanden zu
Tnerapieobjekten werden?




Stell dir tur einen Moment vor, du bist
cerade 20 Jahre alt. Du weillst genau, was
du mit deinem Leben anfangen willst: Du
hast deine Leidenschaft gefunden. Du
verdienst deinen Lebensunterhalt mit
Stolz und tust, was du liebst. Das Leben
st schon




Meine Leidenschaft fur die Herausgabe
einer Zeitschrift entdeckte ich erstmals in
der High School. An der University of
Waterloo verbrachte ich Nachte mit der
Studentenzeitung und vernachlassigte
dabel mein Informatikstudium. Ende der
1980er-Janre folgte ich meiner Muse In
ein kleines Designstudio uber einem
Prandhaus im alten Ottawa South




Wie so viele andere junge Menschen, die
erkannten, dass Design ihre Berufung ist,
war ich begeistert vom Erschaffen,
—xperimentieren und Ausloten von
Grenzen ..







Wenn doch nur alle Warten so clever
waren: Werbung fur den belgischen
Krimiautor Pleter Aspe




Wenn ich die meisten Leute frage, was sie
vom Design des Coca-Cola-Logos halten,
sagen sie: ,lolles Logo!” Betrachtet man
oS jedoch so, als hatte man es noch nie
ZUVOr gesehen, so Ist es typografisch
schwer lesbar und wirkt, als sel es grob
vom Buchhalter des Erfinders in einer
Spencerian-Schriftart gesetzt worden, die
wir heute ublicherweilse fur kitschige
Hochzeitseinladungen verwenden.







Wo die Wahrhelt liegt:
—in gefanhrlicher Abhang







Um Steve Mann zu paraphrasieren: Das
Auge Ist der grolste Zugang zum
menschlichen Genirn, und Grafikdesigner
verbringen inre Tage damit, zu gestalten,
was dort hineinflielst.
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Nicht nur das ,was?’ sondern auch das

W07 Istent

scheidend. Beispielsweise

wurde die Anzeige des Energiekonzerns

- ON mit dem Slogan ,Gas von morgen”

neben einem Artikel uber Auschwitz

platziert. S0

che Aktionen sind In der

Werbung zwar oftmals unbeabsichtigt, fur
die PR aber eine Katastropne.













Mit Dutzenden Plakaten im gesamten
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Globale Fantasie
trirtt auf lokale
Realitat In der
Nathan Street In
ONgKoNg.




Die gangigste Methode von Designern,
die inren Absatz steigern wollen, ist die
rrefUnrende und manipulative
\Verknupfung von attraktiven Korpern mit
Produkten.
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Jieses ,spleleriscne’
Jesign zelgt, was 1952 1n
den USA als akzeptabel
galt




Heute erscheint es
unglaublich, dass eine der
orolSten amerikanischen
Kaffeemarken diese
Anzeige schaltete und
dass Amerikas
auflagenstarkstes
Magazin sie
veroffentlichte.




\Verlust unserer Sinne



,Uesign
weckt alle
Sinne’



Grafikdesign kann wichtiger werden als
das Produkt selbst, das es bewirdt.
Produkte werden zu lkonen visueller
—rinnerungen, die Konsumenten
schatzen. So entwickeln sich Marken von
Qualitatssiegeln zu frei fluchtigen Ideen,
und Produkte werden gleichzeitig zu
Tragern der Markenbekannthelt.




Angesichts des enormen Aufwands, den
Brauereien betreiben, um Manner
zwischen 18 und 24 Janren zu
heeinflussen, ist klar, dass diese
Unternehmen die Macht des Brandings
erkannt haben.










Marketingexperten und Designer wissen,
dass das Bier, das Manner in jungen

Jahren kaufen, mit hoher
Wahrscheinlichkeit auch im spateren

_eben ihr Lieblingsbier sein wird




Kindern das Rauchen und den Konsum
von Junkfood beizubringen:
Wie welt konnen wir genen?
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Die Designlosung:
Bequeme Wahrheiten




Das Poster der Hellsarmee dient
oleichzeltig als Decke, die ein
Obdachloser von der \WWand abreilsen unc
henutzen kann.




Designerkleidung, die vollstandig ac
Getrankedosen, Zeitungspapier unc
anderem ,Mull” hergestellt wird




Humor, der Vielfalt am Arbeitsplatz
fordert: Ein Umfeld schaffen, in dem sich
jeder zugehorig funlt




Die Kirche kampft um die Ruckeroberung
von Weihnachten:
Wie wurde Jesus es gestalten?




Warum unsere Zeit die perfekte Zeit ist:






Der Schauspieler, der den Marlboro Man
tatsachlich verkorperte, starb im Alter
von 57 Jahren an Krebs




Wenn Sie immer noch in dieser \orlesung
sind, sind Sie wahrscheinlich berelits von
den zahlreichen ethischen Argumenten
fur einen Wandel uberzeugt




Lassen Sie uns nun untersuchen, warum
der Zeitpunkt fur verantwortungsvolles
Design nie besser — oder
cewinnbringender — war.




Wie man lugt, wie man die Wanhrheit sagt






N monstroser Einkaurswagen
transportiert beliebte Markenartikel fur
den Spinneys-Supermarkt an der
Autobahn nach Beirut




Jnsere Gesellschafrt hat einer
Rechtskodex, der auf Worten basiert. Wir
sind darin geschult, verbale Lugen zu
erkennen. Selpst die subtilsten
Unzutreffenden Andeutungen in den
Worten eines Paolitikers konnen uber viele
Nachrichtenzyklen hinweg nachwirken
oder sogar eine Karriere beenden




Aufgrund unserer vergleichswelise
oeringen visuellen Kompetenz rallt es uns
jedoch nicht so leicht auf, wenn Bilder
oeschickt zu einer visuellen Luge
zusammengefugt wurden




-irst Things

-irst Manifesto




Wir, die Unterzeichnenden, sind
Grafikdesigner, Fotografen und
Studenten, die in einer Welt
aufgewachsen sind, in der uns die
Techniken und Mittel der Werbung
bestandig als die lukrativsten,
effektivsten und erstrebenswertesten
Mittel zur Nutzung unserer Talente
prasentiert wurden.




Wir wurden mit Publikationen
Uberschwermmt, die diese Uberzeugung
vertraten und die Arbeit derer priesen, die Inr
<onnen und Ihre Fantasie fur den Verkauf von
Produkten wie Katzenfutter, Magenpulver,
Waschmittel, Haarwuchsmittel, Zahnpasta
it Streiten, Artershave-Lotion, Pre-Shave-
_otion, Diaten zum Abnehmen, Diaten zum
/unehmen, Deodorants, Mineralwasser,
/igaretten, Roll-ons, Pull-ons und Slip-ons
einsetzten.
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@ Sty of fant iwte Ges
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Code of Exhics and Professional Conduct
for Graphic Designers



Hier einige Auszuge aus dem Ethikkodex
der Society of Graphic Designers of
Canada (GDC). Dieselben Klauseln finden
sich auch in den Berufsregeln der
Association of Registered Graphic
Designers of Ontario wieder und sind
somit mit den Gesetzen von Ontario

verknupft




- in Mitglied darf wahrend der Ausubung

oder des Unterrichtens von Grafikdesign
nichts tun oder unterlassen, was eine
vorsatzliche oder fanhrlassige Missachtung

der Gesundhelt und Sicherhelt der
Gemeinschaften, in denen es lebt und

arbeitet, oder der P

‘lvatspna

- Inzelpersonen unc
darstellt

Jnterne

Savieln

AIMern



Auszug aus den Berufsstandards der Aiga






- in professioneller Designer halt sich an
ntegritatsgrundsatze, die Respekt vor
dem Berufsstand, den Kollegen, den
K{unden, dem Publikum bzw. den
{onsumenten und der Gesellschaft als
Ganzes demonstrieren




Verantwortung des Designers
gegeniiber der Offentlichkeit

0.1 Ein professioneller Designer

vermeidet Projekte, die der Offentlichkeit
schaden.




Verantwortung des Designers
gegeniiber der Offentlichkeit

0./

—in professioneller Designer

kommuniziert in allen Situationen und zu
jeder Zeit wahrheitsgemals. Seine Arbeit

darf

el

keine falschen Behauptungen

thalten oder wissentlich irrefuhrende

'INnformationen vermitteln.



Verantwortung des Designers
gegeniiber der Offentlichkeit

6.2 Ein professioneller Designer stellt
Botscharten in allen
<ommunikationstormen klar und
verstandlich dar.




Der Weg nach Norwegen und China



-ur die Grafills Etiske Retningslinjer gibt
es keine englische Ubersetzung. Wenn Sie
sie auf Norwegisch lesen mochten,
besuchen Sie bitte www.grafill.no unc
suchen Sie dort danach




GRAFILLS
ETISKE RETNINGSLINJER

Gcrafill

ANSVAR




Wo wir gerade von Norwegen sprechen
Und davon, wie viele kleine Taten sich

summieren konnen, u
hedeutenden Untersc
hewlrken.

M e

N1eC

nen
N der Welt zu



Annang. Anmerkungen



Ftwas Positives aus Deutschland aus dem Jahr
1938: die DIN-Schrittart, benannt nach dem
Deutschen Institut fur Normung. Mitte der 1990er-

Jahre verfel

—rik Spieke

Jahr 2007,
Schriftfami
Flementen

2007 von Erik Spi

Uberschrifte

Der Fli

e Met

aus Vv

nerte Albert Jan-Pool auf Anregung von
‘mann die DIN-5chriftart. FUr unsere

N und den Flielstext verwenden wir eine
Mischung aus DIN und Jan-Pools DIN Pro aus dem

el3text des Buches ist in der
a Serif gesetzt, mit einigen

eta Sans. Beide Schriften wurden
ekermann entworfen.



Die chinesische Ausgabe erscheint im
\Verlag Posts & Telecommunications
Jress, Peking




Die Schriftarten wurden ausgetauscht
Jas war ein Schock an meinem ersten
Tag in China. Keine Sorge, wir haben es
spater korrigiert,




-s st in Mode gekommen, Grafikdesign
als ,Kommunikationsdesign® zu
hezeichnen



























