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/. Praktiken

Wie nimmt das Objekt am Alltag
tell?



Alltag

Der Alltag nimmt am Leben tell, indem er die taglichen
Routinen, Aktivitaten und Gewohnheiten umfasst, die das
_eben einer Person gestalten.




/. Praktiken

—INDINAUNg IN unterscniedliche
_epensbereiche







Alltag

Der Fokus der Forschung zur Alltaglichen Lebensfunrung
iegt traditionell auf der Frage, in welcher Weise es den
Cinzelnen in modernen, ausdifferenzierten Gesellschaften
gelingt, die multiple Einbindung in unterschiedliche
Lebensbereiche in ein funktionierendes Ganzes zu
integrieren und dabel ein mehr oder weniger dauerhaftes
und tragfahiges Gesamtarrangement der Lebensfuhrung zu
Kreleren.




-lgma, OpenAl, Jitter

Fake Agency hat gemeinsam mit Lekka, eine neue Marke fur
bflanzliche Fleischalternativen aus dem Hause des Food-
Tech-Startups Project Eaden, das Branding gelauncht — mit
KI-Unterstutzung.
















Literarische Alltagsberichte zeigen uns,
wie wir uns auf Routinen, Dinge und
Details konzentrieren konnen:



'm Halbdunkel des Cates ordnet der
Geschaftstuhrer die Tische und Stuhle, die
Aschenbecher, die Siphons mit Sodawasser; es st
sechs Uhr morgens. Er muss nicht genau sehen, er
welld nicht einmal, was er tut. Er schilaft noch. Uralte
Gesetze bestimmen jedes Detall seiner Gesten,
ausnahmsweise einmal befreit von der
Jngewissheit menschlicher Absichten. Jede
Sekunde markiert eine reine Bewegung: ein Schritt
ZUr Sefte, der Stunl elf Zentimeter vom Tisch weg,
drel Wischbewegungen mit dem Lappen, eine halbe
Drehung nach rechts, zwel Schritte vorwarts. Jede
Sekunde markiert perfekt, gleichmaldig,
unverwischt. Einunadreilsig. Zweiunddrelldig.
Dreiunddrelldig. Vierunddreildig. Funfunadreildig.
sechsunddrelldig. Siebenundareildig.

Jede Sekunde an inrem exakten Platz.



Die Freuden der Tur

Konige beruhren niemals Turen. Sie kennen dieses
Gluck nicht: eine dieser grolden, freundlichen
Turflugel sanft oder grob vor sich herzuschieben,
sich inr zuzuwenden, um sie wieder an inren Platz
zU stellen — eine Tur in den Armen zu halten. Das
Gluck, eine dieser hohen Raumbarrieren am
Porzellanknautf zu packen; dieses schnelle Hand-in-
Hand-Gehen, bel dem man kurz innehalt, sich der
Blick offnet und sich der ganze Korper an seine
neue Wonhnung gewonnt. Mit einer freundlichen
Hand halt man sie noch etwas langer fest, bevor
man sie fest zuruckschiebt und sich einschlieldt —
was einem das Klicken des kraftigen, gut geolten
Rlegels angenenm versichert.




Ein seltener Moment:
Jemand bleibt stehen und
betrachtet ein Plakat



Allgemeine Fragen

e \Wo Ist das Grafikdesign tatsachlich
Dlatziert? (Wo sonst?)

o \Wer kommt vorbei”

e \Wem genhort der Ort?

e \Wer nat es dort platziert?




Die letzte Aufgabe. Zuriick ins Leben.
Denken Sie an Inr Poster .

WO wurde es gefunden?

Was beobacnteten Siel

Schreiben Sie eine Kurzgeschichte, ein
Gedicht, ein Lied, um Inre Beobachtungen
ZUsammenzutassen

Oder stellen Sie das Beobacnhtete In einem
\Video nach. Oder ..




Was war zu beobachten?

* Personen
Jbliglefs

* Raume
o Aktivitaten, Aktionen, Vorgange
e Interaktionen

o Blick (Blickwinkel)




Machen Sie sich Feldnotizen

e (Nehmen Sie ein kleines Notizbuch)
e Notieren Sie Fakten: Wo, Wann, Wie viele

Personen, Alter, eine Beschreibung der
Jmgebung.

e \\/as beobachten Sie?

— Pe
— AKt
(H:

— Nt

2
C

'sonen, Dinge, Raume
vitaten, Handlungen, Vorgange
nde, Mimik usw.)

‘aktionen, Blicke



Achten Sie beim Beobachten besonders
auf die Blicke ...



Bevor Sie den Songtext (oder etwas
anderes) schreiben:

e [esen Sie Ihre Notizen noch einmal durch,

machen Anmerkungen und kennzeichnen

annliche Ereignisse mit Farben.

e \ersuchen Sie, Beobachtungen zu gruppieren.

e /iehen Sie aus Inren gruppierten
Beobachtungen sorgfraltige
Verallgemeinerungen (Induktion).

e Denken Sie nicht an Implikationen fur das

Design!




Fassen Sie lhre Beobachtungen und
Schlussfolgerungen in einem Liedtext
(oder etwas anderem) zusammen.
'nnerhalb dieses Genres konnen Sie fre
peschreiben, verschiedene Stimmen
verwenden und Wiedernolungen sind
willkommen!




Wahlen Sie eine beliebige Perspektive.

Sie Kkonnen sich auch in die Lage aes
Posters versetzen
Was sient. Nort usw. es?




Der Flyer Song



Der Flyer Song

Handzettel oder Werbeblatt

'ch werde vertellt auf der Stralie.

Aber hier bin ich. Draullen ist es kalt.

In der glanzenden Lobby gent es mir wenigstens gut.

SO viele Leute gehen vorbel.

'ch halte standig Ausschau nach etwas. ,Kann ich um Ihre
Aufmerksamkeit bitten?”

Jlch schwore, ich habe tolle Informationen.

Obwonl der Himmel draulien grau ist, habe ich Ihren Blick guf
mich gezogen: Was fur ein Gluckstag!

'ch frage mich: ,Ist das okay?

Sie lesen meine Inhalte und werfen mich dann weg

.. lch binein Flyer! Aber ich kann nicht fliegen ..

Marla Cruz



Nach lhren Beobachtungen ...

e Stellen Sie sich vor was die Leute nach
der Begegnung tun.
e \\ie Dleibt das Poster ernalten?




Dieser Text konnte lhnen helfen ...



Dieser Text konnte lhnen helfen ...



Danke schon...



