DIHIP

Brand and Architecture
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LOFT M

Nachhaltig: Loft trifft Stube

——> Bauen im Bestand
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LOFT H

WUNSCH: Licht

——> Altbau. Bauen im Bestand
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rechts

WOHNBEREICH Kommunikations-
fliche in Kombination mit Kiiche und
Essbereich

unten

SCHNITTPERSPEKTIVE Zentraler
Wohnbereich zwischen Privat- und
Riickzugsriumen

DETAIL Materialkontrast Douglasie/
Lackfliche

FLUR flachenbiindiger Durchgang
2wischen Riickzugs- und Wohnbereich
RUCKZUGSBEREICH Einbaumabel
und Bodentank im Arbeitsbereich

Interprint | IP25
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ENTWURF, PLANUNG, BAULEITUNG Die ra i i ung der L basiert auf einer klaren Einteilung
privater und offentlicher Nutzungsbereiche. Im Kern der Planung steht der Wohnraum, welcher in raumhohe Mdbeleinbauten

eingefasst, nicht nur viel Stauraum, sondern auch eine g ligige und aufg ache bietet. Als frei: Block
markiert die Kiiche das Zentrum des Raums. In zwei separaten Bereichen gliedern sich der Schlafbereich und ein Gaste-/Ar-
beitsbereich an die ache an. Die Entwur neben der Transformation des Grundrisses auch den Entwurf

und die Planung samtlicher Einbauten, sowie der Kiiche.

oben
'WOHNBEREICH Der Wohnraum
sffnet sich zur Sdsite. Die

Erschliessungsseite wird iber den
Mobeleinbau ausgeblendet. Indus-
trieglastiren filtern lediglich das
Tageslicht fur den Kiichenbereich
DETAIL Apothekerschrank

rechts

SCHRANKTORE als verstackter
Zugang zum Privatbereich
SCHIEBETOREN aus Stahl verbinden
das Bad mit dem Privatbereich
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FC ST. PAULI

Contalnerbau

—> POP-UP-Museum
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TELEKOM

T-Gallery

—> SHOWROOM UPDATE
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SIEBTER HIMMEL I

Bastel Lubbe

—> Retail
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FREITAGSFRELN

Launch und Event

——— POP-UP-FLACHEN
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Plane deinen Ausflug
Uber freitagstrei

Das Team

Freund:innen werden
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WESTAG TUREN

Bau 25

—> Messestand
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Toppan.

> Unternehmen
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IP EDITIONS

LYl
083956
Enzo

DEKOR EXPLORER P

Editions

RODUKTE NEWS UBER UNS

Rl

Maébel FuBboden

KARRIERE

DEKORART

Stein

( nach Dekornamen suchen... Q)

083584
Lavant

DIlP

084040
Romano Classico

N & Q

.
N

Kreativ

Uni

010634
Elegancia

INTERPRINT




Interprint | 1P25




PRODUKTIONSSTANDORT

VERTRIEBSBURO

l VERTRETUNGEN
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———> |[INTERIOR FESTIVAL
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Interzum 23.

> B2B/BRANDING / EVENT
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INTERPRINT

WORKLAB

—> Unternehmensstandort
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P25

IT"S TIME TO CREATE. IT'S TIME TO LEAD.

——> Ein Jahr der Inspiration
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@ IP 25 > 2026
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Why, What,
How, Who,
When, Where.




WHY

Skipping two major industry events highlights the need for
content that inspires and provides direction. IP 25 is both the
creative engine and guiding thread - a content machine
delivering stories, ideas, and experiences to successfully
engage and excite customers.
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Objectives

IP 25 Is not our retreat - it is our departure into a creative
experience that empowers and sets new standards.

Escape the trend cycle and create novel ideas and perspectives,
making 2025 a year of visible progress and setting the stage for

2026.

We don't follow trends - we create the future of decor design.

IIIII



i







THEMES

DIlIP

CO CREATION
PROGRAM

‘ —>»  Workshops // Topics
‘ —» Touchpoints



F THEMEN

nature society tech material vision

trendless design

Koopersation mit
fiihrenden Bios
unserer Zeit

Signature Edition
Iconic Editions
Beyond Trends
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SOON. Sabine

SILDIO
e
. GESTALTUNG

HOME KOMPETENZEN IMPRESSIONEN SPURLOS ABOUT

willkommen bei soon.

DEM STUDIO FUER GESTALTUNG
UND KREAT KONZEPTE.

stilsicher, sympatisch, strukturiert, begeisternd, bewegend,
beratend, begleitend, dekorativ, detailverliebt, druckfrisch, visuell,
verbindlich, hinhérend, hinterfragend, handelnd, handwerklich,
humorvoll, farbversessen, asthetisch, ansprechend, analytisch,
analog, intuitiv, interdisziplinar, interessiert, inszenierend, kreativ,
konzeptionell, offen, ordnend, ehrlich, echt, persénlich, planvoll,
perfektionistisch, anpackend, ... alles auBer digital.
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Vierling

IMPRESSUM
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HERBURG WEILAND

Nico Pakai
Tomn lsing Stephanie Ising

Kathi Thaler
i.:

wﬂ

Yvonne Bauer 3 Hans Findling
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DIE AUFGABE

5 Themen.
H Poster. 5 Postkarten.
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—> WIE WIR ARBEITEN.
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Vier Boxen
Modell.

ZIELGRUPPE

RAUM

PRODUKT

\\\\\\\\\\\\\\\\\\



DIlIP

AACHENER STRASSE 310
D-50933 KOLN
0221.84659802

HELLO @ DIIP.NET
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HELLO @ DIIIP.NET




